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以抖音短视频为背景探究新闻短视频的发展方向
李　潇

（南昌航空大学 2020 级广播电视专业研究生，江西 南昌  330063）

摘要：随着网络媒介技术的日益发展，短视频应运而生。抖音短视频在此基础上成为用户拥有量极大的新媒体平台，许多传

统新闻媒体也纷纷入驻抖音平台。基于新媒体环境下，本文探讨新闻短视频在抖音短视频的发展策略，并对如何推动传统媒体在

新媒体平台的发展提供有效的建议。
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一、短视频新闻的发展现状

随着技术的发展以及智能网络的兴起，我国越来越多的人

使用智能移动网络，因此伴随着媒介需求的多元化发展，促进

了移动短视频的兴起。为紧跟媒体转型的脚步，数字化的迅速

发展，中央媒体、地方各级融媒体中心、县级融媒体的建设呈

现出规模化的发展，更多的优秀媒体原创内容增多，互联网、

媒介之间的融合趋势越来越明显，他们之间的对接也越来越紧

密。在 5G 时代的背景下，新闻报道与短视频结合成为一种新

的传播形式，使新闻发展可以跟上融媒体的发展。用户更加信

赖传统媒体所发布的短视频内容，短视频新闻成为获取信息的

主要来源，进而大量传统媒体入驻抖音，媒体抖音号迅速发展。

“央视新闻”抖音账号自于 2018 年 3 月 29 日起设立运营至今，

累计共收获了 58.8 亿的赞并有 1.3 亿粉丝，主流媒体入驻“抖

音”等移动短视频平台，凭借移动短视频平台自身的渠道优势

来传播优质新闻内容，提升媒体自己强大的社会传播整合力。

现如今，传统媒体应对融媒体发展现状，积极探索新的传播媒

介、传播形式，通过各大社交媒体、分发平台创作移动短视频

新闻，近几年迎来了新闻短视频的发展热潮。正如麦克卢汉所

说，“媒介即人的延伸”，随着媒介融合的脚步越来越快，衡

量传统媒体与新兴媒体之间的关系是一个重要的考量，如何平

衡他们之间的关系是值得深思的问题。随着技术越来越成熟，

信息传播的方式与媒介越来越多样化，而网络新媒体更有利于

用户传播信息，自由分享的平台，成为短视频在大环境中爆火

的主要原因。

二、新闻短视频在抖音平台的传播策略

（一）强化用户思维 

传统媒体开设抖音账号是媒介融合的结果，短视频的制作

为新闻的视听化提供了新的路径，广电媒体本身包含着视听效

果的元素，比传统媒体具有可视化优势，但传统媒体、广电媒

体纷纷加入新闻短视频创作的转型中，在此过程中，他们都具

备新闻基本素养、专业性等优势，抖音平台为传统媒体提供平

台，传统媒体借助抖音平台与受众进行频繁互动，这是传统媒

体所无法实现的高效传播反馈。传统媒体若想真正完全的激发

出新媒体平台所带来的巨大优势，必须先要彻底改变其传统媒

体思想，将视频新闻语言以更简易化、更能生动形象化的手段

表达出来，转变为传统的话语体系，重新开始构建视频新闻语

言的叙事性表达，具备更基本的短视频特性，实现“去电视台

化”。传统媒体要想发力新闻和短视频，首先应该从找到用户

群体入手，强化自己与目标用户群的紧密关系，利用其他传统

社会化媒体无可比拟的独特优势，精准的定位目标用户需求中

的一些差异性，比如“央视新闻”在抖音上所发布视频内容呈

现的语言风格也不是很单一的，涉及有幽默、严肃、亲切、坚

定等多个不同语言风格类型的新闻短视频；河南台推出的“正

能量”短视频在抖音等多个平台中的注册粉丝点击量已经破了

千万大关；“四川观察”通过征集抖音用户的流量视频并进行

采访，后期声画结合创作短视频，获得了较高的流量。关注时

事热点、独家新闻创作短视频新闻，更容易获得用户的支持，

在媒介融合的大环境中也可以得到认可。

（二）社群传播凸显传播力 

新闻短视频在前期制作过程时通常会是配以比较专业的新

闻播音员来进行讲解，视频时长短，但因为内容比较精准而有

其针对性，画面清晰直观，与受众之间的距离缩小，现场感就

更为强烈，不论是传统媒体还是新媒体平台都具有传播的本质

属性，而这种碎片化的传播方式具有更强烈的传播属性。传统

媒体推出的新闻视频，除了需要通过传统媒体 APP 客户端的

传播方式外，更多应该会注重于社群传播，以便于更好地适应
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媒介融合传播效果。同样的新闻短视频，如果只在传统的栏目、

公众号等媒介平台传播，其传播效果微乎其微，但借助抖音媒

介平台的传播，会使更多的用户点击浏览。近年来，央视媒体、

地方媒体、县级省级媒体纷纷都主动加入新闻短视频发布的推

广行列伍中，借助抖音短视频平台迅速提升起自己平台的市场

知名度、传播力、影响力。2019 年 8 月 24 日，《新闻联播》

正式签约入驻抖音平台，短时间内粉丝数达到千万；《第一现

场》《今日关注》等传统栏目也在抖音平台开设账户，通过各

类原创短视频新闻获得关注，极大地提升了传统媒体对用户的

影响力与传播力。

（三）UGC 生产模式的应用 

传统媒体创作新闻短视频，除了需要具有专业的采编写人

员外，还需要具备专业的短视频制作团队。当有突发事件正在

发生之时，若有记者无法保证第一时间就能到达现场，用户、

当地的人员都可以成为新闻的记录者，为传统媒体的后续跟踪

报道提供有力的资料，成为新闻短视频的重要力量，经过传统

媒体专业人员的审核把关进行资料修改，创作出优质新闻短视

频内容。目前，中央和部分省级媒体依托其原有的媒体权威性

和固有的媒体地位，在短视频平台中具有权威性，极受用户信

赖，利用优质的资源，信息源、视频栏目等，吸引更多优质新

闻短视频内容，这些成就都可以更好地促进新闻短视频的内容

生产。

三、推进传统媒体与短视频的深度融合

（一）紧跟潮流

在网络碎片化、视频化的快速传播语境背景下，主流媒体

和抖音等短视频内容的融合式发展无疑已成为是大势所趋。“央

视新闻”“封面新闻”等传统主流媒体在媒介融合的实践过程

中都应尽量发挥传统主流媒体固有的优势，结合短视频的新形

势。为了能够更好地推进新闻快速传播及与互联网短视频的更

深度融合，在设计制作网络新闻短视频时，内容也是一定要力

求做到以兼具时代意义与审美价值、幽默风趣又不显失肃静的

价值观为内容导向，更加认真严格的方式对待这些新闻事件相

关的短视频内容制作，在新闻素材内容选取等方面，应始终紧

跟社会热点，选取重点进行报道，放大事件中的重点与两点，

适度增加趣味性，更好地促进新闻内容与抖音平台的深度融合。

此外，传统媒体还应该紧跟网络潮流发展，充分利用抖音平台

所特有的社会功能、娱乐功能、便利条件，强化与用户之间的

互动、交流。

（二）协调关系

传统媒体促进新闻短视频的成功转型，首先要做的是平衡

好传统媒体与新媒体之间的关系，有效分配人才力量，引领各

级媒体成功转型，更好地迎合融媒体的发展，创新媒介传播的

新形势，使传统媒体能够紧跟时代发展的潮流趋势，使得新闻

信息可以更快速、更有效地进行传播。传统媒体在加速转型的

过程中突破了原有的禁锢，随着大数据时代的到来，传统媒体

与新媒体融合使得智能化发展备受关注，从而进行高质量、高

效率的新闻信息传播。

（三）内容为王

新闻短视频的持续发展还需保证其内容质量，一定要秉持

“内容为王”的基本原则，避免过度娱乐化，为短视频新闻的

健康发展提供一个良好的平台，新媒体平台也积极采取措施以

保证其发展。只要确保新闻短视频的发布条件是积极健康的，

才能促进其后续的发展，避免传播消极、不健康、过度娱乐化

的内容，真正实现新闻价值的传播。对新闻短视频加强监管，

促进媒体朝着积极的方向发展，发挥传统媒体的监管作用，从

而吸引更多受众的关注，从而为新闻短视频行业的发展提供更

多的机会。

四、结语

传统媒体与新媒体平台的融合发展过程是有一个相对循序

渐进的演进过程，新闻短视频是新媒体背景下出现的时代产物。

传统媒体与新媒体两者要共同的发展，不断创新与各大短视频

平台之间的联系，传统媒体要结合自身优势，取长补短，互赢

共利，才能生产出用户喜闻乐见的新闻内容，实现短视频新闻

的优化发展，进一步提高传统媒体短视频新闻的传播力。
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