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新媒体广告发展的前景与趋势研究
胡佳莹

（南宁师范大学，广西 南宁 530001）

摘要：新媒体是什么？智能移动手机？移动电视？还是能联通全世界的电脑？新媒体从来没有什么固定的概念，只有媒体的构成要

素区别于传统媒体，则能称之为新媒体。在当今社会，随着科技不断发展，技术不断进步，新媒体也有了更多种多样的类别。移动手机，

移动电视，数字电视，互联网媒体等是当代新媒体中的佼佼者。
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一、新媒体广告艺术特征

随着时代变迁，改革开放以来，科教兴国和与时俱进的国家

政治策略无不影响人民的生活，在经济全球一体化的带动下，国

内的各行各业的发展欣欣向荣，这自然就催发了广告业的生长。

新媒体广告，其渗透性、诱导性、普遍性等特点几乎让人们无法

抗拒。

（一）交互性强

随着科技的日益进步，交互设备随之成了人们生活中不可缺

少的必备品，这也为新式媒体广告创造了条件基础。在传统传媒

时期，受众只能被动地接收各种信息，但在日益先进的现代化进

程中，新式媒体做到了让广告方和受众之间的交流与互动，让受

众能回馈自己的意见与建议，而广告方也能及时收到受众们的反

馈，对人们生活有了质的改变，也是行业内的一大变革。

新媒体广告的交互性怎么体现？一、用户（受众）可以控制

自主选择接收信息或者调整接收信息的顺序。现代新媒体工具，

如数字电视，IPTV，智能手机，电脑等，都可以联网操作和获得

巨大的信息量，这些信息量非常庞大，同时具有非常强的可延展

性，有别于传统媒体如广播，传统电视那样线性的排列信息，在

格式新媒体的设备中，用户可以按照自身的需要、喜好、时间来

选择自己所接受的信息或者接收信息的顺序。二、新媒体广告的

交互性还表现在受众数量可准确统计，消费者可以及时地向商家

回馈守护体验，要求及意见，信息发布者可以及时的统计受众的

人数及其反馈信息，帮助自身提高企业竞争力和了解消费者需求。

三、新媒体广告的交互性，让其广告本身具有资源共享性。在现

在及其热门的新浪微博中，广告商发布一条微博征求广告创意点，

让整个微博网民参加其中，不仅容易产生集体智慧，又达到了其

自我宣传的目的。而时下最流行的营销手段，便是利用新媒体的

交互性，与受众产生亲密互动，让消费者深刻了解广告商品信息，

与传统媒体的宣传，作用可谓无法比拟。如韩国歌手 PSY 的一首

单曲《江南 style》红遍全球，新媒体则功不可没，其歌曲本身通俗，

朗朗上口，网民及明星利用网络对其推波助澜，使得人人参与其中，

每个人都成为网络营销中的一分子。新媒体广告的互动性也大大

提高了人们工作、学习的效率，这也使得广告受众更倾向于新媒

体的传播方式。

（二）范围广大

毫无疑问，广告已然充斥在人们的生活的每个角落，无论人

们是在街上，家里，学校，公司，无论是在工作，休息，还是学习，

都可以接收到各类广告的信息。在信息化的时代，这个社会就像

一张大网，把所有的民众都保罗其中，广告商也充分利用这点，

卖力宣传自己的企业及商品，而科学的营销方法及手段成功推出

的商品及打响的知名度的例子则层出不穷。

（三）功能多元

新媒体的跨越时间是其一显著的功能，相较于传统媒体如广

播、报纸都只有当日的信息，即时性强，但若受众想要阅读过去

时间段的报纸或广播就很难搜寻了，但新媒体的网络传播及储存

能力，很大方面改善了传统媒体的时间限制，成了新媒体优势的

重要组成部分。相对于传统媒体的单一途径，新媒体的传播方式

及形态丰富多样，使得任何网络使用者都能通过各自的新媒体科

技产物进行交流，这也使得网络中的任何人都可以成为传播的来

源及主体。而传播内容更是涵括人们的生活、工作、学习等，而

在网络中几乎体现了当下人们所有的文化形式。同时新媒体时代

下的信息内容无法得到精准的操控，例如微博、博客以及各大论

坛都充分说明了这一性质。所以，无论是信息发布者和信息内容

都呈现多元化的趋势。

二、新媒体广告发展现状

（一）中国新媒体广告发展现状

“中国网民人数 1.62 亿，手机网民 4430 万。”这样的数据

在广告商看来简直是生财之道，是打响自身知名度的绝佳机会及

途径，但就中国总人口的数量和网络全民化来说，这些数字还有

大大的增值空间，这些消息无不让人引起高度重视。
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（二）其他国家新媒体广告发展现状

1. 互联网用户

全球互联网用户增长 8%，达 24 亿。其中，中国互联网用户

人数全球居首 5.38 亿；伊朗用户群成长最快，实现了 205% 的增长；

美国互联网用户人数增长 3%，总人数增至 2.44 亿，占美国总人

口的 78%。

2. 智能手机用户

全球智能手机用户人数增长 42%，米克预计，该人数已经达

到 11 亿。中国以 2.7 亿智能手机用户位居榜首，并实现了 50% 的

增长；美国也实现了 50% 的增长，用户人数高达 1.72 亿。米克指出，

智能手机用户增长空间还很大。据她估计，全球手机用户大约为

50 亿，其中只有 10 亿是智能手机用户。中国 2.7 亿的智能手机用

户人数只占本国手机用户总人数的 24%；美国这一比例为 48%，

印度更低，只有 4%。

3. 移动上网

全球大约 13% 的互联网流量是来自移动设备上网，与之相比，

2011 年这一比例不到 10%，2010 年的比例只有 4%。移动上网飞

速增长正在改变一些地方的市场格局。在印度，移动上网率已经

超过了基于 PC 机的上网率。

4. 移动产业商业利益

移动产业飞速增长带来的是巨额的商业利益。据米克估计，

移动产业在过去四年总共增长了 129%，而今年单年的营业额高达

190 亿美元，其中 67% 为移动应用营业额，33% 为移动广告营业额。

三、新媒体广告前景与趋势

（一）全球经济一体化加快了对广告的挑战

全球经济一体化既是广告行业的一个前所未有的机遇，也给

广告行业带来一个前所未有的冲击，是抓住机遇，做一番成就，

还是被经济全球一体化的压力所压垮，这需要更多更大的科学手

段，但加大国际间合作，交流，共同进步，是发展的必然趋势和

结果。

（二）高科技技术更的有效运用

科教兴国策略为我国的经济带来不可忽视的推动作用，

二十一世纪什么最重要：科技。

且不说智能手机的开发为人们走上现代化生活有着多么便利

的基础，IPTV，电脑，网络等高科技技术的开发应用更为传播行

业带来了全新的发展局势。例如一本 iPad 让你可以拥有所有你想

看到的讯息，不仅节约了人力物力，节约空间和成本，更加节约

资源，高效利用能源。新媒体传输技术和终端设备技术的长足进

步导致其成本价格大幅度下降，而且基本不受传输距离，范围和

信息量的影响。

（三）坚持走人性化路线

如果说一个网页经常弹出页面广告，手机经常收到垃圾短信

和垃圾邮件，那必定会使广告受众处于深深的烦恼和反感中，那

会使得该平台的用户点击率和使用率有所下降，毕竟在网络这个

行业，机会很多，竞争也大，用户往往都会有更好更多的选择，

这也是科技高速发展，经济全球一体化的必然结果，所以企业和

广告上只有走人性化道路，贴近受众生活，关注受众心里，了解

受众需求，才能在众多的新媒体与传统媒体的高密度高速度的发

展上成长并且培养自己的固定受众。

四、结语

有人曾经问过一个问题，如果你不出门，你可以在家生活多

久？这个问题要是放在十年前，恐怕没人能坚持多久就要出门工

作、购物、学习等进行社会性活动。但是这个问题要是放在现在，

答案回是大不相同的。现在人们的生活，吃穿住用行，几乎可以

不用出门，就可以满足人们的生活需要，这是好现象，还是增加

了人与人之间距离？但不可否定的是科技的快速发展和新媒体的

丰富多样化，给人们生活带来了高效和便利。

新媒体的广告效益不仅仅体现在纯商业事件上，某种程度上，

新媒体的开发，使得人人都有发言权，提高的民主程度。新媒体

广告的发展带来的不仅仅是经济效益，这个科技平台展现的是当

代所有的文化和思想体现。
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