
172 Vol. 4 No. 06 2022实践探索

时尚品牌展览——以城市公共空间品牌快闪为例
尹　颖 

（南京传媒学院，江苏 南京 211172）

摘要：近年来各类商业空间高度同质化的竞争，近似相同的空间设计与商品陈列使得消费者产生了审美疲劳，加上电商的冲击，多

数传统零售商减缓新店扩张。新兴的餐饮娱乐以及中庭广场的演艺活动和艺术展览虽然能短暂吸引人流，但创新型的购物中心纷纷开始

探求追求差异化的新模式，而时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动（英文 Pop-up Store）作为一种悄然兴起的商业空间，极具特色和

话题性地调动着消费者的神经，捕获了一群厌倦传统模式的消费群，得到迅速发展。
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随着《国务院关于进一步促进展览业改革发展的若干意见》

发布，为各类商业空间展示放开了政策上的大力支持，但电商对

实体店造成的冲击，使传统零售商行业性的销售下滑，多数品牌

不得不减缓新店扩张，转而探索新的商业展示模式。时尚品牌展

览中公共空间品牌快闪活动作为一种新型的商业空间展示设计，

与以往的固定在一个地方的专卖店模式不同，这种活动往往是设

计一个出人意表的“惊喜”，在仅几天或几周的短时间内，销售

者试图在同一时间将所有人吸引过来，制造话题，然后立即消失，

以创造格外令人兴奋的体验，其牢牢地抓住了消的购物需求心理

活动，客户会认为时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动只有几

天，所以会产生一种紧迫感。

一、时尚品牌展览的价值以及内涵

（一）展览对时尚品牌的意义

1. 通过塑造历史和文化价值体现品牌与时代的共生关系，及

其在时装设计专业领域的权威和学术性。

2. 在商业环境中展现文化艺术特质，增强品牌文化艺术氛围，

吸引价值认同。

3. 展现时尚品牌的社会责任感，使品牌与当下文化艺术氛围

紧密连接。

（二）时尚之于艺术与展览空间的意义

1. 时尚品牌展览突破了传统展览对内容和形式的限制，为艺

术展览注入更有活力的内容。

2. 在很少接触艺术文化或对其并不感兴趣的社会群体中传播

艺术主题，降低欣赏高雅艺术的门槛，扩大艺术空间的参观群体。

3. 将文化艺术氛围带入商业空间，丰富商业环境中的文化艺

术性，为公众带来理解艺术文化的新视角。

（三）时尚品牌展览在当下的主要模式

1. 以大量历史性收藏或以具有社会影响力的设计师为策展动机

的主题性展览。如纽约大都会艺术博物馆的时装馆、英国维多利亚

和阿尔伯特博物馆的时装设计馆，以及安特卫普时装博物馆等。

2. 在商业空间举办的品牌营销活动类展览，如快闪时尚、品

牌文化体验以及跨界融合等多种形式。

3. 资历雄厚的奢侈品牌基金会为所扶持艺术家和学者举办的

公益性展览活动，如“香奈儿文化基金”与上海当代艺术博物馆

共同推出“新文化制作人”项目，Loewe 私人文化基金会设立了

基金会工艺奖，每年选出优秀的艺术品在巴黎展出。

二、时尚品牌展览中公共空间品牌快闪的主要特点及发展趋势

（一）时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动的主要特点

首先，制造惊喜是时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动的

初始使命，更是保证其最后效果的必然条件。由于其特征是“快

闪”那么其存在时间就会极短，再加上缺乏各类助力性因素，如

果不能在第一眼就抓住人们的眼球，让人迅速“投入”进去，那

么就基本宣告失败。而主流品牌的时尚品牌展览中公共空间品牌

快闪活动虽然并不缺乏关注，但如果只是常态化的那些营销活动

或者展览活动，那么调动了大量时间精力和物质等的快闪活动，

那么性价比自然就会很低，难以定义为成功。因此，要想保证其

最终效果，快闪展览活动迅速获得一定的成果，让消费者迅速留

下深刻的记忆，那么设计就应该是一切活动的首先考虑因素。在

实际的设计中，应保持快准狠的原则，让消费者从视觉上首先就

能够被动地被吸引过来，第一时间将精力和目光放在传递的价值

观念之上，进而理解产品，传承理念，赋予产品更多的价值。此外，

时尚品牌还应与时俱进的结合自己的产品文化，利用各种新奇的

手段做更多的互动体验设计，进而让消费者获得很好的体验感受，

并乐意理解其价值并为其付出财富。

第二，为“快闪”作长期的设计。限时限地、速战速决、常

变常新、注重内外包装，时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动

不同于人们对零售业态的传统认识，营利不再是核心主题，好看

好玩的体验才是重点，时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动与

其说是一场营销，不如说是短时间集中大量人力物力财力的“创

意营销活动”。时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动迅速开始，

又迅速消失，它抓住了很多人性深处的东西，尤其是好奇心和对

于转瞬即逝的事物的迷恋。能够像快闪族一样以相似的形态出现

在不同地方，是时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动的一个重

要属性，这更接近巡展的概念。而要能够不断迁移，需要在前期

设计时就考虑到整个快闪活动中的装置场地适应能力，使其能够

更好地迅速地适应这种模式，进而发挥出最好的效果。也就是说

其虽然或许只在某地存在几个小时，但实际上它却是需要进行长

期的分析和规划。

第三，找个合适的场地很重要。在时尚品牌展览活动中，从

营销价值和定位人群角度来考虑，其设计与选址就会显得更为重

要。在实际的快闪活动中，如果你对自己的商品定位不准确，那

么无论你设计得好不好，其顾客也不会为其付款，更不能获得原

有的设计期待。品牌本身的定位价值与所在快闪活动地址商圈中

的位置以及主要消费群体之间的契合度很大程度上决定了这次快

闪活动的成败。

第四，体验。品牌体验是时尚品牌展览中公共空间品牌快闪

活动实现品牌消费与品牌传播的有效途径。要想获得原有的效果，

体验式设计的发展或者说设计核心就应该重视对消费者的感官刺
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激，让消费者能够从最简单的感觉中收到吸引，从而突出品牌的

特征，使其更容易被感知、被需要以及被引导，持续给客户提供

良好的情感体验。在体验经济时代，消费者已经被太多的各类营

销信息包围，时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动要想获得成

功，取得更好的效果，那么其在设计时应具有强烈吸引力的良好

主题，寻求和谐的道具、布景，进而通过其对应整合，创造情景

化的空间，产出丰富的、独特的体验价值。强烈的第一印象是营

造惊喜感的最重要部分。视觉设计能让人们在短时间内对一间时

尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动留下深刻记忆。除此之外，

体验互动、社交网络的运用可大大增加话题性。

（二）时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动设计趋势

时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动设计的趋势，第一是

从产品的消费向精神享受过渡转化。人们希望在消费中得到更多

精神上的满足和心理的愉悦。第二注重以人为本的设计，时尚品

牌展览中公共空间品牌快闪活动的设计核心不再只是注重商品的

营销，更加注重顾客心理诉求，以刺激消费心理，营造适合顾客

精神需求的空间。第三由于时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活

动的时间周期较短，可持续发展概念的引入，注重合理高效地利

用材料，使用新材料、新技术，推广自然元素的使用，将生态、

节能、环保可持续发展这种理念以设计来实现。第四越来越注重

品牌理念的推广、企业文化的表达，以促进品牌长期的良好发展。

三、时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动的功能分析

（一）商业功能

时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动是一种商业空间。时

尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动通过内部空间的艺术设计处

理，抓住顾客心理，将产品的优势、特点展示出来，以达到激起

顾客购买欲望的效果，最终达成销售，这种展示就是视觉推广。

（二）品牌塑造功能

通过设计，将企业文化理念传达给消费者。在时尚品牌展览

中公共空间品牌快闪活动的运营过程中，品牌效应会慢慢积累和

传播并深入人心。时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动的设计

通过空间、颜色、照明、材质、广告等视觉感官，将品牌揉入其中，

形成一个和谐的整体，给消费者以统一的形象。时尚品牌展览中

公共空间品牌快闪活动的设计直接影响到消费者对品牌的印象和

信任感。精心合理的时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动设计，

能体现良好的经营环境和气氛，起到品牌宣传的作用。品牌时代，

时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动是品牌形象重要的展示，

其设计对品牌的传播和销售有重要的影响和意义。

（三）体验与交流功能

时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动作为商业环境是一个

叙事空间也是一个体验空间。时尚品牌展览中公共空间品牌快闪

活动提供一个体验环境，讲述一个清晰的故事，依靠受众的想象

和感觉去开拓，通过故事情节的叙述来解读情景，展示商品，形

成人与环境的互动，无形中使消费者成为参与者，借助想象与感

受与商品交流互动，形成一个特别的体验过程。时尚品牌展览中

公共空间品牌快闪活动运用体验营销，使消费者更直接接触到商

品，了解商品，切身体验商品。

同时，时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动在一定程度上

还起到社会交往空间的作用。在现代城市生活中，购物已经不仅

仅局限于简单的消费手段，而是一种不可缺的休闲活动，越来越

多的人选择通过购物逛街来约见朋友，沟通交流。而为了某一主

题进入时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动，购物活动就不仅

仅是一种纯粹的商业活动了，快闪空间便成为了社交空间。时尚

品牌展览中公共空间品牌快闪活动的设计，是通过主题、表现手

段最终体现品牌文化内涵的过程。要灵活运用空间形态、色彩、

材料、照明等多种因素来控制整体空间气氛，以艺术设计的视角

采用相应的美学法则设计合理的空间，达到空间审美上的格调和

意境，创造具有想象力的空间。此外，还必须在满足消费者的体

验需求，与竞争对手相异，从视觉设计入手制造强烈的第一印象，

给消费者带来一种新鲜感。

总而言之，时尚品牌展览中公共空间品牌快闪活动是当代品

牌展览的全新思路和方式，其不仅有助于时尚品牌的多样化宣传，

增强时尚品牌宣传效果，更重要的是其还有效地推动了当代商业

宣传模式的革新，构建了当代时尚品牌宣传销售新生态。
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