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基于广西特色旅游文化的坭兴陶旅游产品开发路径探究
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摘要：近年来，我国文化旅游产业不断发展，旅游文创产品也迎来了黄金发展时期，随着时代的发展，人们对于旅游文创产品的开

发提出了越来越高的要求，在具备美观性、实用性的基础上，还需要具备一定的文化特色，以满足现代人们的收藏需求。坭兴陶作为非

物质文化遗产，是广西地区的特色民族文化产品，在广西特色旅游文化中占据着重要位置，为广西特色文化旅游产业创造了极大的价值。

加强坭兴陶旅游产品的开发，有利于进一步推动广西文化旅游产业发展。对此，本文深入探究了广西特色旅游文化对坭兴陶旅游产品开

发的影响，分析了当前坭兴陶旅游产品开发的现状和问题，并提出了相应的旅游产品开发策略，希望能够给予相关从业者一定参考。
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随着我国文化旅游产业的迅猛发展和全域旅游的持续推进，

我国旅游行业步入了大众化旅游时代，旅游这一生活方式在人们

生活中逐渐实现了常态化，国民对于旅游消费需求逐年增长。与

此同时，在时代的发展背景下，人们对于旅游产品的要求也发生

了较大的变化，显然，具有创意性、实用性和文化特色为一体的

旅游产品更能够吸引当代大众，有利于促进旅游消费。对此，如

何开发更受欢迎的文化旅游产品，成为各旅游地区和旅游景点亟

需重视的问题。近年来，广西地区特色文化旅游开展得如火如荼，

其丰富的旅游资源吸引了大批量的游客，但旅游区内的旅游产品

开发却较为滞后，旅游纪念品主要以特产食品或是普通的工艺品

为主，难以展现广西的特色文化。坭兴陶作为非物质文化遗产，

也是广西地区的文化名片之一，将其作为旅游产品进行开发，其

中的文化附加价值能够有效激发游客的消费欲望，进而实现广西

特色旅游文化的进一步推广。

一、广西特色旅游文化对坭兴陶旅游产品开发的影响

旅游纪念品在文化旅游中是非常重要的组成，文化旅游产业

的发展必然会带动旅游纪念品的发展。随着全域旅游概念的推广，

旅游纪念品可以说是该旅游区域的文化符号，其所代表的是整个

地区对于自身旅游文化和旅游资源，是旅游城市构建自身城市形

象、推进文化旅游特色品牌建设的基础。就此而言，旅游纪念品

与旅游产业的发展之间是相互影响、相辅相成的。坭兴陶作为一

项陶瓷工艺，其旅游产品的开发主要以工艺纪念品为主，其中承

载的是广西地区的特色文化，作为陶瓷类的旅游纪念品，坭兴陶

旅游产品能够将艺术性、文化性和纪念性进行完美融合，同时能

够满足人们的审美需求和实用需求，在广西特色文化旅游产品的

开发中具有重要优势。坭兴陶旅游产品的开发不仅需要坭兴陶手

工艺创作者的技艺和文化素养，更需要广西地区厚重的特色旅游

文化来带动。作为多民族聚居的地区，广西民族文化十分丰富，

这给其文化旅游产业的发展带来了极大的潜力，同时也为坭兴陶

旅游产品的开发带来了更加多元的灵感和丰富的发展空间。

对于旅游纪念品来说，地域特色和民族特色是使其特点突出

的关键因素，广西地区的旅游纪念品大都是基于民族文化特色之

上展开创作和生产的。纵观广西坭兴陶纪念品，其日用品和陈设

摆件等产品的装饰和造型大多较为突出壮族元素，这与广西壮族

自治区的物质基础和客观环境影响是分不开的。坭兴陶想要促进

自身发展思路的拓宽，就需要加大销售范围的扩张，考虑在旅游

产品的设计中融入多民族的文化元素，对坭兴陶旅游产品的开发

进行大胆创新，进一步丰富坭兴陶旅游产品的多样化发展。坭兴

陶作为广西钦州市的特色工艺文化，在广西特色旅游文化的发展

之下，如果坭兴陶生产作坊或厂家能够与广西其他旅游业发达地

区或景区构建合作关系，能够进一步促进坭兴陶旅游产品的优质

开发，将传统工艺与地域文化进行更好地交融和展现。

二、坭兴陶旅游产品开发的现状及问题

（一）坭兴陶旅游产品开发现状

坭兴陶发展到现在，已经有了一千多年的历史，而其承载其

千年发展的载体，主要就是其独特的土质。坭兴陶的陶土是钦江

西岸硬质土和东岸软质土以合适比例配比而成的，经由 1000℃以

上的高温烧制，进而形成水墨山水一般的窑变色彩，这些窑变造

型偶然，每个坭兴陶产品都可谓孤品，品味极珍。

作为广西钦州市的文化特色产品之一，坭兴陶工艺品本身便

具有一定的纪念价值，伴随着广西地区特色旅游文化的发展，近

些年，坭兴陶工艺品也逐渐成为广西旅游产品的生力军。当前，

坭兴陶文化创意产业园已被纳入国家级文化产业示范园区，在广

西地区尤其是钦州市中，坭兴陶生产作坊和企业也逐渐呈上升趋

势，这为坭兴陶旅游产品的开发奠定了产业基础。

目前，坭兴陶旅游产品涵盖日用品和工艺品，包括茶具、杯具、
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工艺摆件等。但是在实际发展中，针对于坭兴陶旅游产品的规模

化生产还处于一个初步构想阶段，广西地区的各个旅游景区并未

有大批量的产品订单，当前坭兴陶的文创产品成品大多用于参加

各大设计大赛和展会，而真正作为旅游纪念品的坭兴陶产品开发

还未能形成规模。

（二）坭兴陶旅游产品开发问题

1. 产品样式不足

目前来看，广西坭兴陶旅游产品的形式、造型较为单一，以

传统造型图案为主，创新度不足，产品同质化严重，在广西文化

旅游产品市场中的竞争力不够。缺乏创新的坭兴陶产品抓不住游

客的目光，且很容易使人产生审美疲劳，难以激发游客的消费欲望。

随着时代的变迁，当代人对于精神层面的需求越来越高，对于艺

术的审美也越来越多元化，样式单一的传统坭兴陶产品显然无法

满足当代人的审美需求。

2. 推广力度不足

当前，坭兴陶产品在全国范围内的推广力度还不足，国民认

知度较低，导致人们在广西旅游时，对于坭兴陶旅游产品的购买

欲望不高。相较于以“瓷都”闻名的景德镇，其瓷器名号已经在

全国范围内打响，且打造了一系列的旅游精品。目前，景德镇瓷

器已经成为江西旅游文化的代表之一。而钦州坭兴陶的知名度和

推广度显然远远不足，相较于景德镇瓷器的推广战略，目前钦州

坭兴陶还尽在广西地域内具有较高的认知度，而在全国范围内推

广不足。目前，在广西地区的旅游景区中，坭兴陶旅游产品的数

量仍比较少，且在坭兴陶的实际推广中，未能将互联网经济充分

利用起来，缺乏大范围的宣传，人们提到广西旅游时想到的依然

是桂林的山水，而不会一下想到坭兴陶艺术。

3. 技术缺乏创新

随着社会的发展，制陶技术也发生了较大的进步。但是当前

大多数作坊和企业对于坭兴陶的生产仍然以传统技艺为主，虽然

不乏优秀的匠人和完整的坭兴陶制作手工技艺，但是因为缺乏技

术创新，整体生产效率较低，难以形成大规模的生产，且缺乏与

科技融合的高端产品，导致坭兴陶旅游产品在广西整体文化旅游

市场中的占有率较低。

三、基于广西特色旅游文化的坭兴陶旅游产品开发路径

（一）深挖广西旅游文化内涵，树立民族特色品牌

旅游文创产品与其他普通产品的意义不同，作为地方特色文

化旅游纪念品，旅游文创产品不仅要反映当地的特色文化和民俗

民风，还有具备一定的文化传播作用，促进当地文化的推广传播，

以形成更加具有特色的文化旅游品牌，吸引更多的游客。就此而言，

旅游产品的设计就应该在当地地域民族特色和旅游景点特点的基

础上进行文化内涵的深入挖掘，将当地特色的文化符号与旅游产

品的开发设计融合起来，进一步推进特色旅游文化的发展，树立

特色文化旅游品牌。

基于广西特色旅游文化的发展下，坭兴陶旅游产品应该基于

广西特色民族文化、风景之上展开设计和开发，将广西地区丰厚

的人文优势发挥出来，深入挖掘广西的民族文化内涵，将广西多

民族聚居的特点充分融入到坭兴陶产品开发当中。近年来，随着

我国“文化强国”战略的推进，民族传统文化受到了越来越多人

们的关注和喜爱，具有民族特色文化的产品逐渐成为人们送礼物

或收藏的首选旅游产品。对此，在开发坭兴陶旅游产品时，应积

极融入广西地区的民族元素和相关文化符号，深挖其广西各民族

文化的潜力，不断丰富产品设计内容，赋予坭兴陶旅游产品以更

加深厚的精神意义，提升产品的文化附加价值，进而增加坭兴陶

旅游产品在广西诸多文创旅游产品中的竞争力，抢占更多的市场

份额，实现坭兴陶非遗文化的进一步传承和推广。通过融合广西

民族元素，可以有效增加坭兴陶旅游产品的民族文化韵味，赋予

产品文化内涵的同时，还能够有效提升产品的文化感和厚重感，

使产品具备久盛不衰的生命力，这对广西地区民族文化的资源开

发和文化传承具有积极意义，有利于打造民族特色旅游品牌。

（二）明确坭兴陶旅游产品定位，满足新时代需求

1. 材质特性功能定位

基于现代的生活经验，人们对于陶器的体验需求已经达到了

一定层次，陶器的应用方向基本在于日用和陈设两个方面。想要

确保坭兴陶旅游产品的实用价值，可以加强对其材质的分析，将

坭兴陶的特点充分展现出来。目前坭兴陶的制陶工艺相对成熟，

其材质主要来自于钦江东西两岸的陶土，通过两种材质的陶土混

合而成，其材料来源具有环保和天然的性质，成本较低。客观来

看，坭兴陶产品的泥质细腻纯净，要比一般的陶瓷产品强度高，

便于储存。为了满足当代人实用性的需求，可以在坭兴陶旅游产

品设计中开发日用品种类，将坭兴陶制作成为茶具、锅具、杯具、

储存罐等日用产品。为了满足人们的审美需求，可以进一步开发

陈设摆件产品，将坭兴陶的文化性和观赏性充分发挥出来，根据

现代人的多元化审美进一步丰富产品样式和造型。在坭兴陶旅游

产品开发中，应依据其材质天然、易保存的特性，不断开发创新

旅游产品，将产品的实用性和艺术性充分融合，使坭兴陶旅游产

品能够将广西的地域文化特色充分展示出来，开发新的产品设计

思路。

2. 产品功能设计定位

除了造型外观，旅游产品的功能性也是刺激游客消费欲望的

一大影响因素。尤其是对于坭兴陶日用产品来说，除了观赏价值、

文化价值以外，最重要还是其功能价值，应以满足现代人的生活

需求为主展开旅游产品的创新开发。比如，针对于茶具来说，可
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以在传统功能的基础上增设新的功能设计，如在茶壶、茶杯中设

置一个可以盛放的装置，不仅便于茶叶的过滤，还更加方便清洗，

有效实现了茶具的多功能化，使得旅游产品的设计更加符合现代

人的生活节奏和日常需求，增强其实用性。

（三）加大坭兴陶科技投入，推进坭兴陶旅游产品创新

1. 重视坭兴陶科学技术融入

随着社会技术的发展，现代科学技术为我们的生产生活带来

了极大的便利，同时也惠及坭兴陶生产行业。当前，坭兴陶产品

无论在外观、功能设计还是在分子结构上都实现了不同程度的进

步。随着纳米陶瓷、高温陶瓷釉料、陶瓷弹簧等的问世，为坭兴

陶产品的发展注入了新的活力，有效推进了坭兴陶生产行业的发

展。在这些高新技术的支持下，坭兴陶产品的功能得到了进一步

的开发，这能够使得坭兴陶旅游产品在广西地区诸多旅游产品中

脱颖而出，增强其竞争力。此外，在科学生产技术的支持下，坭

兴陶的生产链也发生了较大的变化，坭兴陶生产自动化有望实现。

在现代化机械设备的支持下，坭兴陶生产作坊和生产企业可以借

助机器实现陶器造型的流程化制作和图案的自动化绘制，并借助

专门的烘干设备进行批量烘干，进而实现流程化、规模化生产，

同时能够缩短生产时间、降低人工成本，这是坭兴陶旅游产品开

发的未来趋势。

2. 提倡坭兴陶自主创新

创新，在工艺产品的设计制作中是极为重要的，只有保持自

主创新，才能够在时代的洪流中立稳足跟，在工艺行业的发展中

占据一席之地。随着江苏宜兴陶、广东佛山陶器、四川荣昌陶器、

云南建水陶器等地方特色陶器的崛起，现如今，陶器行业的竞争

愈发激烈，基于这一背景下，坭兴陶创作者必须要强化创新意识，

保持在技术、造型、功能上的先进性和创新性，以新颖的产品吸

引受众，才能实现坭兴陶产业的长效发展，是坭兴陶在国内陶器

市场上占据一席之地，真正成为广西的文化符号之一。坭兴陶旅

游产品主要基于广西特色旅游文化进行开发，其核心竞争力就是

创意。对于坭兴陶制作作坊和工厂来说，必须要不断地推陈出新，

不断优化坭兴陶旅游产品的质量，提升产品的技术含量，才能够

有效激发游客的购买欲望，进而促进坭兴陶的推广和传承。

（四）加强坭兴陶人才管理，加快高级人才引进培育

纵观广西坭兴陶从业人员现状，虽然从业人士不少，但却严

重缺乏高级技术人员，尤其是一些小型的工作作坊，大多是由一

个老师傅带着几个学徒进行全过程的制作生产，老师傅虽然具有

较强工艺技术，但缺乏对新鲜事物的感知力，难以制作创新型的

坭兴陶产品；而一些年轻的学徒虽然有一定的创新意识，但是技

术水平难以支撑产品的制作，导致优质产品产出困难。就此而言，

广西地区想要大力开发坭兴陶旅游产品，就需要加大人才管理力

度，加快高级技术人才的引进和培养，进一步完善坭兴陶人才引

进政策，鼓励相关从业人员积极参与技艺培训，传承传统工艺技

术的同时，融入最新的科学技术，培养高级技术人才，使其能够

结合当代人的审美、生活需求，加快坭兴陶旅游产品的创新。此外，

还应积极构建坭兴陶行业人才战略联盟，使坭兴陶高级人才具有

流动性，并形成人才共享机制，促进广西坭兴陶产业的整体发展。

（五）创新坭兴陶营销模式，规范坭兴陶销售方式

坭兴陶旅游产品开发的最终目标就是销售，让来广西旅游的

游客有意愿购买，进而推进广西特色文化旅游产业的进步。近年来，

广西坭兴陶的发展逐渐迈入正轨，受到了诸多艺术爱好者的喜爱。

在新时代背景下，人们对旅游产品除了外观、功能、收藏价值等

方面的需求，还对产品的售后服务具有一定的要求。坭兴陶作为

一种陶艺品，虽然强度相较于一般的陶瓷制品强度较高，但依然

属于易碎品，游客在旅行中不易携带。对此，相关景区或企业、

作坊在进行坭兴陶旅游产品的售卖时，应该进一步创新营销模式，

可以通过线上营销或是线下包邮等形式，避免游客携带麻烦。此

外，在进行坭兴陶旅游产品的销售时，还有注意产品包装的安全

性，应积极规范坭兴陶产品的包装，保障包装的包裹性和安全性，

避免产品在运输过程中发生破碎的情况。

四、结语

综上所述，坭兴陶旅游产品的开发不仅需要满足现代人的审

美需求和应用需求，还要具备一定的文化价值，不断创新产品的

技术、外观等，以满足当代人们的多元化需求，促进广西特色文

化旅游的进一步发展。就此而言，广西坭兴陶相关从业者应加快

坭兴陶特色旅游产品的开发，加快文化特色的整合，打造富有创新、

创意的旅游文创产品，形成文化产品与旅游产业的共同发展。
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