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数字媒体技术在视觉传达设计中的体现与应用
杨盛男　董翔宇　康聚旺

（烟台南山学院，山东 烟台 264000）

摘要：随着互联网时代的蓬勃发展，在大量信息的冲击下，人们对于视觉美观的要求也越来越高，这便要求视觉传达设计的水平也

要随之提升。近年来，视觉传达设计的发展受到了数字媒体技术的影响，在表现方式与风格美化方面呈现出了崭新的形态与内涵，凸显

了数字媒体技术在视觉传达设计中的重要作用，也体现了其在视觉传达设计中的应用潜力。本文从数字媒体技术对视觉传达设计的影响

作为出发点，分析了两者之间结合的特点，从实际应用中进行了详细探讨，以期为现代视觉传达领域提供有效参考。
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数字媒体技术中囊括了多种信息资源，并且其具备在短时间

内将大量资源进行整合的功能，为视觉传达设计的发展提供了丰

富的形式及技术支持，创造了充分的发展空间，并且让其表现手

法更加直观和生动，从受众的角度提供了多样化的体验方法和视

觉感官，推进了视觉传达设计的革新。在我国的很多行业中，都

能看到视觉传达应用数字媒体技术的影子，其具备的便捷视觉传

播特点，提高了人们的观感体验，再加上现如今互联网技术不断

发展，给了视觉传达设计相当多的发展机遇。

一、数字媒体技术对传统视觉传达设计的影响

（一）为视觉传达设计带来了新载体

信息传播的形式对视觉传达的效果有较大影响，因为视觉传

达就是基于信息载体进行设计的。数字媒体技术主要以计算机和

互联网作为信息的传播途径，在呈现效果方面，可以有效拓展视

觉传达设计的传播形式，使其表现手法不再单一。数字媒体技术

还能将传统视觉传达设计中的语言、文字、声音及图像等形式与

数字进行相互转化，创新传统视觉传达设计的传播形式，为信息

传达赋予更强烈的视觉效果，推动视觉传达设计的整体发展。

（二）为视觉传达设计带来了新机遇

数字媒体作为信息载体之一，具备承载信息量大、更新速度快、

传播范围广、传播速度快和互动性强的优势，这些优势是传统传

播媒体所不具备的。因此，在视觉传达设计当中应用数字媒体技术，

不仅能够让其设计领域内容实现丰富化，还能够为信息传播构建

出全新的平台，让视觉传达的呈现方式也从平面变为立体，从单

向变为双向，给予了视觉传达设计发展的新机遇，甚至让视觉传

达设计走向新的层面。

（三）为视觉传达设计带来了新挑战

相较于传统视觉传达设计的效果，在融入了数字媒体技术以

后，新时代的视觉传达设计能够以崭新的视觉语言与传播形式向

人们传达越来越复杂的信息，带给人们焕然一新的视觉体验。因此，

数字媒体技术也受到了很多传达设计师的钟爱。但是，如果想要

将数字媒体技术在视觉传达设计中运用到炉火纯青的地步，不仅

需要设计师精通多种设计软件，还要对相关硬件技术有所了解，

同时对其现代化的设计思维也有一定要求，再加上数字媒体技术

更新的速度较快，设计师必须不断掌握新的视觉语言，才能达到

最佳的呈现效果。如此一来，设计师需要不停学习最新技术和前

沿理念才能跟得上时代的更迭，难度自然较大，这也是数字媒体

技术应用在视觉传达设计领域后带来的新挑战。

二、数字媒体背景下视觉传达设计的新特点

（一）虚拟创作的逼真性

在传统媒体传播技术当中，由于技术、表现技巧及传播理念

等方面的原因，无法为人们提供出视、听、感、嗅全感官的综合信息，

然而数字媒体技术却并不受此条件的限制，因为其可以将文本、

音频、视频以及图像等信息进行数字化处理，并将处理完毕后的

数字信息通过智能算法进行有效转换，最终将抽象的信息具体化，

构建出逼真的虚拟情景，给予人们全感官信息体验，让受众恍若

置身于真实情景中。例如，在晚会上，舞台上的演员与舞台融为

一体，并且根据不同的节目制造出相关的真实场景，让人难辨真

假，给观众带来了震撼的视觉体验，又增强了节目的可观性。又如，

在广告传播当中，食材可以像人一样说话、跳舞，在屏幕上活灵

活现，这便是利用了数字媒体技术为其赋予了新的价值，传播出

了新的视觉效果。

（二）视觉传达的交互性

交互性是数字媒体应用在视觉传达设计中的优势之一，其能

够对受众的视觉认知进行影响，让受众仅仅通过视觉便可以进行

全面感知，实现二者之间的互动交流，这种视觉传播最大的作用

便是可以让观众快速感知，不存在滞后性。由于这种类型的设计

方式充满了个性化，目前应用的领域主要是网站、游戏界面、交

互广告等，可以对人机互动交流进行有效体现。此外，视觉传达

技术还可以借助数字媒体技术的优势，突破时间与空间的局限性，

让视觉传播对象拓展到各个领域，从而进行高效信息传达。

（三）传达设计的综合性

数字媒体技术将文本、动画、声音、图形、视频等多种形式

相结合，解决了视觉传达设计中简单的呈现方式，既拓宽了传播

渠道，又增强了传达效率，也能够让受众获取到更为丰富多元的

信息，以多元化的特点满足了受众多变的审美要求。

（四）视觉设计的亲和性

在数字媒体作为技术支撑之后，视觉传达设计迎来了飞速发

展，开始注重技术呈现和视觉效果，但是无论是技术抑或效果，

抑或是传播的速度和广度，都仅仅只是触及到了传播的表层含义，

其核心还是想要表达的内容。近年来，视觉传达渐渐从追求技术

与效果，渐渐回归到了内容的创作上，开始具备了人性的内涵，

在设计中充满了浓厚的家国情怀，满足了人们对于情感方面的需

求。例如天津、湖北等地的博物馆，纷纷开通了线上 VR 实景观

看的功能，利用虚拟现实技术的沉浸感以及增强现实的交互感提

升了参观者参观博物馆的交流互动体验，满足了人们足不出户参

观博物馆的需求，可以让广大民众随时时随地了解历史，增强人

文精神及民族自豪感，也能让更多人了解博物馆内的文物故事、

历史意义和研究价值，既扩大了人文历史的传播范围，又增强了

博物馆的影响力。因此，数字媒体技术能够让视觉传达设计构建

出更好的作品及平台，为大众传播正能量信息，影响受众的审美
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趋向，丰富人们的闲余生活。

三、数字媒体技术在视觉传达设计中的应用

（一）数字媒体技术在商业视觉传达设计中的应用

传统视觉传达渠道主要有书籍类、电视类、LED 屏广告类等，

整体渠道较少，且形式单调，而数字媒体技术运用在视觉传达设

计当中后，由于对各类型的元素进行了综合，让视觉传达的效果

更为立体，渠道更多，传播覆盖的人群也越来越广泛。究其原因，

无论是从技术层面还是呈现效果，都相较于之前有了翻天覆地的

变化，能够快速捕获受众的喜爱。所以，数字媒体技术也被广泛

应用在商业领域，甚至有一些行业将视觉传达设计当成了主要营

销手段。例如租房软件中，不仅能够通过看房屋图片了解房屋信息，

还可以实景看房，让租房者观看房屋的具体情况，为之带来了便

捷；在 2022 冬奥会中，吉祥物“冰墩墩”的整体设计与宣传便使

用了数字媒体技术，设计师在“冰墩墩”身上融合了文字、声音、

动画等视觉元素，将其与数字媒体相结合，让“冰墩墩”无论是

从造型上还是动画呈现上，都增加了更多的交互性，将其制作成

了一款多元化的吉祥物，不仅塑造了一个知名 IP 形象，还让“冰

墩墩”的形象更加生动活泼，令其商业价值骤增的同时，也为宣

传冬奥会做出了杰出贡献。所以数字媒体技术在视觉传达中的运

用，让商业产品的设计从平面化进化到了立体化，并且凭借丰富

的呈现方法，又将立体化推向了多维化时空的发展，让其具备了

多元化的生命力，也让视觉传达的效果更具备审美价值和现实意

义。还有，在现在的视频广告中，数字动画技术的应用已经是家

常便饭，为用户还原真实场景已经成为了每个商家的共识，为人

们带来更多视觉享受空间的同时，也让自身的个性化需求得到满

足，对商业广告的艺术价值有增强作用。又如，在 2010 年上海世

博会期间，一副动态化的清明上河图一经展出便令无数国民震撼。

这副清明上河图便是运用了数字媒体技术，将汴河两岸的生活场

景还原了出来，包括人物的动作和声音都进行了细致入微的展现，

向人们展示出了一副栩栩如生的宋代真实生活场景动态图。

（二）数字媒体技术在企业视觉形象设计中的运用

数字化企业视觉形象设计分为两个部分，一部分是企业形象

的基础设计，另一部分是企业形象的应用实践，这两部分设计的

相辅相成，构成了企业最终的视觉形象。而伴随着数字技术在视

觉传达设计中的运用，在数字化企业形象设计中，其标志应该是

多变、立体、动态的，也好满足不断更迭的媒体传播趋势。例如

在基础企业形象标志设计时，要注重字体的变化，和其中所蕴含

的意义，要与企业的行业、价值观相符合，利用数字媒体技术将

其呈现出来。值得一提的是，基础企业形象标志在视觉传达方面

要注意以下几个问题：字体必须符合大众审美，其中掺杂的元素

不宜过多，颜色运用不宜过杂，结构不宜过乱，以防引起大众的

审美疲劳，抓不住其眼球。而在动态形象视觉方面，可以立足于

企业基础形象标志之上，另辟蹊径，开拓出一个全新的形象，可

以是虚拟人物、动漫形象等，如各大手机厂商标志性人物形象，

便为其宣传提供了有力手段，增加了人们的印象。故而，现代企

业在运营中越来越依赖于数字媒体技术与视觉传达设计，在其电

子名片与宣传模式方面也进行了尝试性融入。起初，纸质名片与

企业宣传册的形式，不足以引起人们的兴趣，而设计师将其通过

数字媒体技术的制作后，加强了视觉传达的效果，用更加直观生

动的方式，为企业形象的宣传提供了强有力支撑，也从侧面为企

业塑造出了具有特色的形象。除此之外，数字媒体技术在企业视

觉形象个性化传达方面也有较大优势，即可根据企业需求来量身

定制，制作出能够展示企业文化内涵的形象，为传播其文化与价

值观做了有力铺垫。此外，近年来开始流行的街头 3D 屏幕，也为

相关企业的宣传制造了声势，增强了传播效果。

（三）数字媒体技术在电影片头设计中的运用

数字媒体在影片制作中的运用，早在 20 世纪便已开始，不过

在 21 世纪后，伴随着数字媒体技术不断发展，技术水平日渐升高，

其在影片中应用频率也逐渐加强。数字媒体在电影中的运用，为

观众制造了一种虚拟真实的观影体验，沉浸在这种视觉效果中，

观众往往并不能准确分辨出真假，这恰恰大幅度提升了观众的代

入感，提升了整体观影感受。同时，数字媒体技术在电影中的运用，

能够丰富电影的创作素材，增加电影的类型。而电影片头的制作，

往往决定了观众的留存率与好感度。电影片头的设计，主要是设

计师根据情节的变化，通过数字媒体技术对其重要元素进行重构

和编排，给观众传递出视觉上的美感。电影片头需要借助数字没

技术，制作出层次分明的视觉画面，用以传递影片中的情感与信息，

并借助动静结合、虚实并用等技巧让影片主题更加集中。在利用

数字媒体技术对电影片头视觉的设计时，要以实现电影艺术与观

众情感进行交流为目的，通过光电信息将情感形态视觉化呈现，

增强两者之间的交互性。而在画面设计时，应当将画面中央当成

观众的审美中心点，让其在面对屏幕时，从视觉上便能够感受到

一种自然的舒适感。同时，在画面的视觉氛围方面，设计师还要

围绕着方向感和空间秩序美感，依据视觉特性进行视觉运动的合

理编排，通过各种元素引领观众的视觉递进，增强影片的视觉呈现，

满足观众审美。因此，数字媒体技术的运用在各方面为影片增强

了视觉传达空间，让影片片头既具备了新颖性又具备了艺术性。

例如，影片《钢铁侠》的片头制作中，便使用了大量的数字媒体

技术，无论是打斗场面还是整体的场景构造，都十分逼真，类似

这样的影片数不胜数，皆是使用数字媒体技术来完成最终的制作，

为人们呈现出一场场视觉盛宴。又如，在动画电影《功夫熊猫》

的片头中，可以看到角色脸部表情非常丰富，然而这些主要人物

的表情变化背后，是利用数字媒体技术将二维与三维动画的特效

进行完美融合后的成果，并结合各种视觉创意，才创造出了如此

经典的电影片头。

综上所述，随着视觉传达设计与数字媒体技术的融合，在视

觉传达上不仅丰富了我们的生活，还满足了新时代人们对于审美

的多样化需求，各行各业也能够基于此设计出更好的作品，更让

整个社会都感受到了数字媒体技术在视觉传达领域的表现力。在

未来，视觉传达设计必然将彻底完成数字化转型的革命，并从起

初的单一走向多元，再从多元走向多维，其发展空间无限大。在

此过程中，随着数字媒体技术的发展，视觉传达设计必然会在设

计理念、设计环节、视觉语言、技术表现等多方面进行不断创新，

在重视产品审美和功能的基础上，更注重核心内容的创作，挖掘

出视觉传达设计的最大价值，贴近生活、面向大众，让信息传播

更加高效、准确、迅速。
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